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MISSAO

Unir a cadeia de valor - fabricantes, prestadores de servicos
e operadores - em prol do crescimento, profissionalizacao e
amadurecimento do Foodservice no Brasil.

VISAO

Elevar o segmento de Foodservice do Brasil a padroes de
classe mundial em consumo, seguranca alimentar e eficiéncia
operacional em beneficio do consumidor.
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+§70 MIL COLABORADORES
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